




Achtergrond Kennisakkoord Logist iek

• Kennisakkoord gesloten op Dag van Maarssen 2005

• Door Karla Peijs, hogescholen en brancheorganisaties

• Doelstelling: verbeteren aansluiting hoger onderwijs en 
bedrijfsleven
1. Versterken van de band van het onderwijs met de 

beroepspraktijk
2. Versterken innovatief vermogen bedrijfsleven
3. Versterken beeldvorming

2



Belangrijkste resultaten ‘Versterken band onderw ijs m et 
de praktijk’

Aansluiting van de opleidingen bij de wensen van de praktijk 
door het vergroten of verbeteren interactie studenten en 
docenten met de praktijk

1.Praktische oplossingen, zoals de stagehandleiding en 
beschikbaarheid stage/afstudeerresultaten

2.Ontwikkelen nieuwe samenwerkingsvormen, zoals:
• Docentstages
• Topcoaches voor Toptalent
• Company College
• Package deal: student bij uitvoering Digiscan
• Relevante bijbanen/package deal

3



Package Deal

• Digiscan geadopteerd door Kennisakkoord

• Uitvoering door consultants – student toegevoegd

Relevante bijbanen: 

• Studenten dag vrij roosteren (vrijdag)

• Bijbaan bij logistieke bedrijven

• Voordelen: studenten meer inzicht in praktijk, bedrijven 
interactie met hoger opgeleid personeel, beschikbaar 
personeel in avonden/weekend

• Na 3-6 maanden ander bedrijf

• Studiepunten?
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Hoogtepunten

5

Mark Dier ikx lanceert Nederland is Logist iek
6 november 2008
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St icht ing Nederland is Logist iek

• Gezamenlijk offensief voor bredere beeldvorming van de logistiek
in Nederland 

• Herpositionering van logistiek als de kunst van het slim 
organiseren 

• Initiatief van de Commissie Van Laarhoven en het Platform 
Kennisakkoord Logistiek. 

• Ondersteund door de logistieke en verladende branche- en 
belangenorganisaties, het brede bedrijfsleven, het vakgebied en 
het hoger onderwijs

• Gefinancierd met vrijgekomen gelden uit het ‘dieselakkoord’
tussen de vervoerders- en verladerssector, en de ministeries van 
Verkeer en Waterstaat en Financiën 
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Beeldvorm ing rond logist iek is toe aan posit ieve im puls 

• Logistiek is een diffuus en ‘grijs’ vakgebied, werkveld en business

• Het publiek, maar ook politici en topmanagers, zien vooral het 
goederentransport

• Maatschappelijke overlast van wegtransport zorgt voor negatieve 
beeldvorming 

• Diversiteit van het werk en de carrièremogelijkheden op HBO-plus 
niveau onderbelicht 

• Associaties met laagwaardiger werk in transport en opslag
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Beeldvorm ingsoffensief 2 0 0 9 t / m 2 0 1 1 

Wielen en File

Van en voor de sector

Diffuus beeld van logistiek 

Versnipperde defensieve aanpak

Slim organiseren

De Logistieke kracht van Nederland

Brede invulling en positieve lading

Samen sterk

Van: Naar:
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Bewustwording bij overheid en politiekBewustwording bij overheid en politiek
1

Communicatieprogramma richting zakelijke beslissersCommunicatieprogramma richting zakelijke beslissers
2

Arbeidsmarktprogramma voor personeelswervingArbeidsmarktprogramma voor personeelswerving
3

Campagne gericht op betere instroom opleidingenCampagne gericht op betere instroom opleidingen
4

Samen:

Nederland is

Logistiek

C

A

B

Paraplu: breed imago offensief, gericht op de ‘publieke opinie’

Interne communicatie richting bedrijven en medewerkers als ambassadeurs

Sam en galm en vorm t het hart van aanpak beeldvorm ing
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Uit rolst rategie via vier w egen/ act ielijnen

1. Basis 
Communicatiemiddelen

– Website 

– Toolbox voor derden

– Ambassadeurs/sprekers

– Aansprekende cases

2. Beeldvormingscampagne

– Advertentiecampagne 

– Scholenbenadering

– Jongerenmarketing

3. Persbenadering

4. Evenementen
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1. Basiscommunicatiemiddelen

Online portaal: w w w .nederlandislogist iek.nl  

http://www.nederlandislo
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1. Basiscommunicatiemiddelen

Toolbox voor derden

Banieren

LogoFilm

Brochures
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1. Basiscommunicatiemiddelen

Aansprekende cases

Unilever Magnum Lowlands Centraal Boekhuis

LCD Scherm SamsungKLM Mexx Kleding
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2. Beeldvormingscampagne

Advertent iecam pagne ( 1 )
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2. Beeldvormingscampagne 

Advertent iecam pagne ( 2 )
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2. Beeldvormingscampagne 

Benadering scholen VO, HBO, W O 

Studenten

• Wervingsmateriaal HBO en WO

• Les- en promotiemateriaal 
open dagen

• Bedrijfsbezoeken en stages

• Sprekers voor gastcolleges, 
open dagen

Scholieren

• Brochure ‘Kom logistiek 
studeren’ naar 
decanen/docentenGame op 
website voor scholieren 
(vanaf december)
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2. Beeldvormingscampagne 

Jongerenmarketing


